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INFORMATIONSKONKURRENZ

YouTube Pinterest

Facebook

2.66
Million
Searches

Twitter WordPress

1.8K

@) Posts o
138.8 <<<1%

> Million
(including
Instagram 3 Spam) EMAIL

Quelle: Apexbyte (2017) & Kreutzer und Land(2017)

Downloaded

88K 277K

iTunes calls Snaps Amazon.com

Snapchat



REAKTION AUF INTERNETWERBUNG

Anteil der Befragten
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Frage: Wie reagieren Sie, wenn Sie sich
durch Internetwerbung gestart flihlen?

Ich blocke die Ich ignoriere die lch vermeide einen Ich werde in dem Ich wilrde in dem
Werbung im Werbung Besuch des Webshop kurzfristig Webshop zukinftig
Browser per Ad Webshops eher nichts iiberhaupt nichts
Blocker einkaufen einkaufen

Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/285679/umfrage/reaktion-von-internetnutzern-auf-zu-hohen-werbedruck/
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Quelle: Kreutzer (2014)



Google

Knieschmerzen nach joggen|

knieschmerzen nach joggen
knieschmerzen nach joggen anfanger
knieschmerzen nach joggen was tun
knieschmerzen nach joggen innen

knieschmerzen nach joggen vorne innen
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knieschmerzen nach joggen treppensteigen

SportSchec

LAUFEN

RUNNER’'S KNEE - DER POCHENDE
SCHMERZ IM KNIE

Lisa hat seit Monaten auf ihren Marathon hintrainiert. In
wenigen Wochen soll es soweit sein: Nach 42,1 km ber die
Ziellinie laufen - das ist ihr Traum. Doch dann macht ihr das

Knie einen Strich durch die Rechnung. Diagnose: Runner’s
Knee.

VON MARINA AM 1542019




CONTENT IS KING — RELEVANCE IS QUEEN

Kelevance

https://www.simplemarketingnow.com/blog/flooring-the-
cccccccc /bid/152664/content-context-for-customer-relevance-and-relationship



The Big $ - Content, SEO & Social Media

Content

: : Content Creation
Blogs, Videos, White Papers,

Ebooks
SEO
On-page, off-page, link- Social Media . . )
building keyword g Content Distribution
analysis

Facebook, Forums, Blogs

https://www.inboundmarketing.com.au/inbound-vs-outbound-marketing/



BECOME A
FUWU STACK MARKETER



Seminar zur

Masterarbeit (25 ECTS) Masterarbeit
(5 ECTS)
: Marketing- .
s Rechtliche Aspekte
Praxisprojekt ,Digitale Marketingkampagne” Ma?lf:'ficnth(r;%I)r}gEA) automatisierung & - Digitalisigrung
(10 ECTS) (5 ECTS) CRM-Systeme (5 ECTS)
(5 ECTS)
Digital Marketing Marketingstrategie Corporate Websites Medienethik
1 Grundlagen (5 ECTS) & Mobile Apps (5 ECTS)
(5 ECTS) (5 ECTS)
. I .
Marketing Kunden, Formate Webseiten und Rechtliche und Angewandtes Digital
Grundlagen und Kanale Automatisierung Gesellschaftliche Marketing

Aspekte



Digital Marketing Manager
Corporate Communications Manager
Brand Manager

Web Project Leader

Social Media Manager

Online Media Planner

Digital Business / e-Commerce
Consultant




STUDIENORTE & FORMATE
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Notendurchschnitt mind. 2,5

180 ECTS Bachelor (Uni) = Brickensemester

210 ECTS Bachelor (HAW) = Reqular

Studiengange, die auf Grundlagen aus den Bereichen Medien, Betriebswirtschaft bzw.
Wirtschaftsinformatik aufbauen.

Dieses Semester keine Online Bewerbung mehr moglich!
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You can find me at
carolin.durst@hs-ansbach.de



