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Informationskonkurrenz

<<< 1%

Quelle: Apexbyte (2017) & Kreutzer und Land (2017)
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Reaktion auf Internetwerbung

Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/285679/umfrage/reaktion-von-internetnutzern-auf-zu-hohen-werbedruck/

Frage: Wie reagieren Sie, wenn Sie sich 
durch Internetwerbung gestärt fühlen?
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Veränderung der Kundenkommunikation

Quelle: Kreutzer  (2014)

Heute:

Kommunikation 
auf Augenhöhe

Früher:

Monologische
Kommunikation

Unternehmen Kunden

Unternehmen Kunden

Morgen:

Kunde dominiert
Kommunikation

Unternehmen Kunden

FOCUS: 
Outbound-
Marketing

FOCUS:
Inbound-

Marketing
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Content is King – Relevance is Queen

https://www.simplemarketingnow.com/blog/flooring-the-
consumer/bid/152664/content-context-for-customer-relevance-and-relationship
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Aufgaben im Digital Marketing
The Big 3 – Content, SEO & Social Media

https://www.inboundmarketing.com.au/inbound-vs-outbound-marketing/

Content Creation

Content Distribution 



BECOME A FULL STACK MARKETER
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Jobprofile

▹ Digital Marketing Manager

▹ Inbound Marketing Manager

▹ Content Marketing Manager

▹ Social Media Manager

▹ Corporate Communications Manager

▹ Brand Manager

▹ Web Project Leader

▹ Online Media Planner



60 Studis 

10 Experten

20 Praxispartner

Viele Best Practices 



Modulplan
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Masterarbeit (25 ECTS)

Praxisprojekt „Digitale Marketingkampagne“ 
(10 ECTS)

Digital Marketing 
Grundlagen

(5 ECTS)

Customer Insights
(5 ECTS)

Digital Content 
Creation (5 ECTS)

Search Engine 
Marketing (SEO/SEA) 

(5 ECTS)

Marketing-
automatisierung & 

CRM-Systeme 
(5 ECTS)

Medienethik
(5 ECTS)

Marketingstrategie
(5 ECTS)

Corporate Websites 
& Mobile Apps 

(5 ECTS)

Rechtliche Aspekte 
der Digitalisierung 

(5 ECTS)

Social Media 
Marketing & 

Analytics (5 ECTS)

1

2
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Marketing 
Grundlagen

Kunden, Formate 
und Kanäle

Webseiten und 
Automatisierung

Rechtliche und 
Gesellschaftliche 
Aspekte

Angewandtes Digital 
Marketing

Seminar zur 
Masterarbeit

(5 ECTS)



Studienorte & Formate



Zulassungsvoraussetzung 

▹ Studiengänge, die auf Grundlagen aus den Bereichen Medien, Betriebswirtschaft bzw. 
Wirtschaftsinformatik aufbauen.

▹ 180 ECTS Bachelor (Uni)  Brückensemester

▹ 210 ECTS Bachelor (HAW)  Regulär

▹ NEU: Verfahren zur Feststellung der studiengangspezifischen Eignung!
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Feststellung der Eignung (SPO)
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You can find us at 
www.campusrothenburg.de
https://www.hs-ansbach.de/master/digital-marketing/


